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Логистика и ее влияние на увеличение продаж

GPS
GPRS
ИНТЕРНЕТ
ОНЛАЙН
ПАМЯТЬ
ИСТОРИЯ



1. Создание маршрутов

2. Отсутствие "левых" рейсов

3. Контроль пробега

4. Отслеживание простоя транспорта

5. Контроль топлива

Мониторинг автотранспорта



Европейский
топ-менеджмент

Топ-менеджмент
в Украине

Необходима ли автоматизация и
мониторинг стационарных объектов?
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Карта емкостей объектов/клиентов



Удалённый мониторинг для
логистики



Учёт, анализ, история и статистика



1.Оптимизация пробега на 2-5%

2.Избежание простоев АЗС за счёт
оперативной передачи данных

3.Выявление фактов воровства

4.Повышение объемов продаж за
счёт удалённого контроля
уровня топлива клиента











Атмосферное
давление

Давление 3 
bar

Ультразвук в разной среде



Минимизация затрат

Себестоимость 1 л. ниже

Цена на стелле дешевле

Рост спроса

Повышение реализации



Высокоточный управленческий учёт нефтепродуктов в
автоцистернах и выявление фактов недостач

1.Недостачи из-за воровства

2.Точность

3.Надёжность

4.Автоматизация



Этапы возникновения
умышленных недостач ресурса

1.Налив на ГНС/завод

3.Слив остатка на пункте
назначения без документов

2.Умышленный слив другому
клиенту попутно по

маршруту



Решение проблемы
недостач?



8 способов воровства
ресурса с автоцистерны

1. Налив на ГНС/завод: занижение веса в ТТН
2. Слив попутно по маршруту
3. Слив на пунктах назначения без документов

(как правило на последнем)
4. Во время понижения температуры воздуха
5. Манипуляции с плотномером
6. Слив через запорную арматуру (в обход

счётчика)
7. Отключение Кориолиса (масомера)
8. Вмешательства в механизм счётчика







Системный подход к учёту и мониторингу
нефтепродуктов внутри компании

«Каждый механизм работающий
в системе даёт больший результат

чем в отдельности от неё»

Закон системности







min







Влияние мониторинговых
систем на работу отдела

маркетинга



Систематизировать всемирную
информацию и сделать ее
общедоступной и полезной.



Учёт

Систематизация данных

Анализ информации

Стратегия

Увеличение прибыли



Спасибо за внимание!

Михаил Шубан
035070@gmail.com
+38(067) 77-66-500

facebook.com/shuban.m


